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 Seit mehr als 30 Jahren liegt die neueste KINO NEWS stets 
zum 1. jeden Monats exklusiv in aktuell 1.305 Restaurants 
von McDonald‘s Deutschland aus.̓

 McDonald’s Deutschland empfängt täglich mehr als 
2,7 Millionen Gäste*.

 Mit einer Auflage von 769.044 Exemplaren ** erreicht 
die KINO NEWS monatlich 3,8 Millionen Leser ***.

 Mit der parallelen Crossmedia-Umsetzung im Internet 
erreicht KINONEWS.DE rund 236.000 Unique Visits pro 
Monat.

 Die ebenso breite wie hochattraktive Zielgruppe der 
KINO NEWS ist im Kern 14 bis 49 Jahre alt, smart, urban, 
solvent & interaktiv!

 Durch die große Kompetenz im Bereich des hochwertigen 
Entertainment bietet die KINO NEWS ein attraktives 
Umfeld für Marken und deren Produkte.

WERDEN SIE TEIL DIESER ERFOLGSGESCHICHTE!

* McDonald's Deutschland Geschäftsbericht 2016

*** WLK, AWA 
** IVW III 2018
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DAS CROSSMEDIA-NETZWERK DER                                     -MEDIEN:KINO NEWS

MONATLICHE KONTAKTE: BIS ZU 9,0 MILLIONEN** WLK, AWA 
** Durchschnittswerte 2017/18

TV-Reichweite: 
KINO NEWS TV

Wöchentlich rund 250 Aus-
strahlungen bei 22 Sendern

Mindestens          
Zuschauer pro Woche

TV-Reichweite: 
KINO NEWS TVKINO NEWS TV

Wöchentlich rund 250 Aus-

Zuschauer pro Woche

Online-Reichweite: 
Kinonews.de

Monatliche 

**

Print-Reichweite: 
KINO NEWS
Monatlich

Leser*

Mobil-Reichweite: 
mobil.kinonews.de
Monatliche Page Impressions:
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3,8 Millionen
236.000

944.000 **
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Unique Visits:
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KINO NEWS




VERBREITUNG

Bremen
12 Restaurants in 2 Städten

Auflage: 8.019 Ex.

Niedersachsen
124 Restaurants in 96 Städten

Auflage: 65.624 Ex.

Nordrhein-Westfalen
278 Restaurants in 172 Städten

Auflage: 149.005 Ex.

Hessen
101 Restaurants in 73 Städten

Auflage: 65.043 Ex.

Rheinland-Pfalz
68 Restaurants in 54 Städten

Auflage: 49.302 Ex.

Saarland
16 Restaurants in 14 Städten

Auflage: 11.880 Ex.

Luxemburg
9 Restaurants in 8 Städten

Auflage: 5.643 Ex.

Baden-Württemberg
148 Restaurants in 120 Städten

Auflage: 93.435 Ex.

Mecklenburg-Vorpommern
20 Restaurants in 16 Städten

Auflage: 9.536 Ex.

Brandenburg
36 Restaurants in 26 Städten
Auflage: 21.186 Ex.

Großraum Berlin
51 Restaurants
Auflage: 21.102 Ex.

Sachsen-Anhalt
37 Restaurants in 29 Städten

Auflage: 24.436 Ex.

Sachsen
50 Restaurants in 36 Städten

Auflage: 32.581 Ex.

Thüringen
27 Restaurants in 23 Städten
Auflage: 21.563 Ex.

Bayern
238 Restaurants in 167 Städten
Auflage: 146.979 Ex.

Schleswig-Holstein
42 Restaurants in 23 Städten

Auflage: 23.443 Ex.

Großraum Hamburg
48 Restaurants
Auflage: 20.267 Ex.

Quelle: IVW III 2018, 
durchschnittliche, 

verbreitete Auflage
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1.305 McDonald's 

Restaurants in 

887 Städten
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arteon.volkswagen.de

Sorgt für Schulterblicke. 
Bei Fußgängern.

Abbildung zeigt Sonderausstattung gegen Mehrpreis.

Der neue Arteon. 
Der Arteon ist eine ganz neue Form von Volkswagen. Mit einem Design, das sofort die Blicke auf sich zieht. Und sollten Sie 
beim Abbiegen mal etwas übersehen, kann Ihnen sein optionaler Spurwechselassistent „Side Assist“ behilflich sein.

Wir bringen die Zukunft in Serie.

arteon.volkswagen.dearteon.volkswagen.de
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Gewinne echtes Full HD 
für deinen Laptop!

Jetzt QR-Code scannen  
und einen von 50  
freenet TV-Sticks  
gewinnen!*

Einfach.Besser.Fernsehen.

MEDIA BROADCAST GmbH | Erna-Scheffler-Straße 1 | 51103 Köln 

*  Teilnahmeschluss ist der 31. Mai 2018. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.  
Keine Barauszahlung möglich. Teilnahmebedingungen unter www.freenet.tv/usb-gewinnspiel

JETZT  
MITMACHEN!

230208_180406_MB_AZ_McDonalds_1/1.indd   1 06.04.18   16:15
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Neue Helden, 
dieselbe Galaxie
KINO  |  Mit Rogue One: A Star Wars Story 
startet nun die erste Nebengeschichte zur 
größten aller Weltraum-Opern

Im berühmten Lauftext des ersten „Star 
Wars“-Abenteuers war bereits von den 
Spionen der Rebellen zu lesen, die ei-

nen ersten Sieg gegen das böse, galak-
tische Imperium erringen konnten. Wäh-
rend der Schlacht war es ihnen gelungen, 
jene Geheimpläne für den Todesstern in 
ihren Besitz zu bringen, mit denen sich 
Prinzessin Leia zu Beginn von „Episode 
IV: Eine neue Hoffnung“ (1977) auf der 
Flucht vor den fi nsteren Agenten des Im-
periums befand. Die Geschichte dieser 
heldenhaften Rebellen-Spione wird jetzt 
im ersten „Star Wars“-Spin-off „Rogue 
One“ erzählt!

Die eigenständige Story, die neben 
der Skywalker-Saga läuft – aber zumin-
dest durch Darth Vader eine personelle 
Verbindung aufweist – ist zeitlich nach 
den Klonkriegen und vor den Ereignissen 
von „Eine neue Hoffnung“ angesiedelt. Im 
Mittelpunkt steht eine Rebellengruppe, 

die es sich aus den unterschiedlichsten 
Gründen zum Ziel gesetzt hat, die Pläne 
für den Todesstern zu stehlen. Die wich-
tigsten Köpfe des ungleichen Trupps sind 
die ungestüme Jyn Erso (Felicity Jones), 
der clevere Cassian Andor (Diego Luna), 
der unbeugsame Klonkriegsveteran Saw 
Gerrera (Forest Whitaker), das vom Im-
perium übergelaufene Flieger-Ass Bodhi 
Rook (Riz Ahmed), der weise Mönch 
Chirrut Îmwe (Donnie Yen) und dessen 
unerbittlicher Freund Baze Malbus (Jiang 
Wen). Spätestens, wenn diese frischen 
Helden auf dem tropischen Planeten 
Scarif gegen das Imperium antreten, wird 
sich für alle „Star Wars“-Fans ein neues, 
atemberaubendes Universum eröffnen, in 
dem vieles vertraut erscheint und doch 
völlig neu ist.

Ab 15. Dezember im Kino
ca. 133 Min.
www.starwars.de

Diverse Trai-
ler entführen 
in eine weit, 

weit entfernte 
Galaxie …

© 2017 Lucasfilm Ltd. & TM. 

TM

C O M I C S

Alle Bände auch als 
E-Comic erhältlich

Alle Bände auch als Alle Bände auch als 
E-Comic erhältlichE-Comic erhältlichE-Comic

Weitere Infos zu 
Star Wars-Comics unter 
www.paninicomics.de

Die ganze Welt der Comics

Verschiedene Sammelband-Reihen 
im edlen Softcover oder limitierten Hardcover 

– erhältlich im Buch- und Comicfachhandel!

Das Star Wars Comicmagazin – 
monatlich neu am Kiosk und im Comicfachhandel! 
Die neuesten Highlight-Stories aus der Star Wars-

Comicschmiede MARVEL-Comics!
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England im 12. Jahrhundert: In Kingsbridge wird 
eine neue Kathedrale gebaut. In dem von großer 
Armut geplagten Ort soll diese als ein Zeichen für 

neuen Reichtum und Sicherheit stehen. Dem Bischof 
der Grafschaft Shiring ist das aufstrebende Kingsbridge 
jedoch ein Dorn im Auge: Er will die Macht und Reich-

tümer, die der Bau der Kathedrale dem Ort bringen, für 
sich haben ...

Philip, der Mönch und jüngster Prior in der Geschich-
te des Ortes, ist einer der drei spielbaren Protagonisten 
und stets darauf bedacht, eine geeignete Lösung für 
Ungerechtigkeiten zu fi nden. Er träumt von einer neuen 

Kathedrale für Kingsbridge als ein Zeichen des Friedens. 
Die zweite spielbare Figur ist Aliena. Nach der Hinrich-
tung ihres Vaters, des Grafen von Shiring, landen sie und 
ihr Bruder in bitterster Armut auf der Straße. Nur mit Be-
harrlichkeit und wirtschaftlichem Geschick gelingt es ihr, 
eine neue Existenz aufzubauen; doch der neue Graf und 

ein spielbarer Weltbestseller
Die Säulen der Erde: 
GAME | Verschwörungen, Intrigen und Geheimnisse im düsteren Mittelalter-Flair: Die fesselnde Geschich-
te und die vielschichtigen Charaktere machen DIE SÄULEN DER ERDE zum Videospielhit des Sommers.

brutale Kriegsherr William Hamleigh versucht dies mit al-
len Mitteln zu verhindern. Die letzte Person im Bunde ist 
der aufstrebende Architekt Jack. Seine Reise beginnt, als 
er gerade einmal elf Jahre alt ist. Aufgewachsen in der 
Abgeschiedenheit des Waldes von Shiring erweckt das 
künstlerische Geschick des schüchternen Jungen eines 
Tages die Aufmerksamkeit des Baumeisters Tom und von 
da an nimmt sein Leben eine ungeahnte Wendung ...

Das Spiel orientiert sich an Ken Folletts 1200 Sei-
ten starken Weltbestseller „Die Säulen der Erde“, aber 
die Geschichte ist auf keinen Fall bloß alter Wein in neu-
en Schläuchen. In der Interactive Novel können selbst 
scheinbar unbedeutende Entscheidungen einen Schmet-
terlingseffekt auslösen. Nebencharaktere, die im Buch 
gestorben sind, können durch andere Entscheidungen im 
Spiel vielleicht leben, was umgekehrt aber auch heißt, 
dass das Schicksal der Überlebenden auf keinen Fall 
in Stein gemeißelt ist. Die unkomplizierten Spielmecha-
niken ermöglichen es euch, mühelos in die Geschichte 
einzutauchen. Das macht das Spiel nicht nur sehr intuitiv, 
sondern es erlaubt euch, die Geschichte in eurem eige-

nen Tempo zu erkunden und die vielzähligen Geheim-
nisse zu offenbaren.

Jeder Hintergrund und Charakter, dem ihr im Spiel 
begegnet, ist handgezeichnet und animiert. Mit zeitwei-
se über 25 Animatoren im Projekt ist “Die Säulen der 
Erde” damit das animationsreichste Spiel, das Daedalic 
bis heute entwickelt hat. Auch bei der Vertonung hat der 
Entwickler keine Mühen gescheut: In der englischen Ver-
sion des Spiels vertont Ken Follett sogar höchstpersön-
lich den Kantor, während in der deutschen Fassung der 
YouTuber Gronkh dem Charakter seine unnachahmbare 
Stimme leiht.

Wie werdet ihr die Geschichte spielen? Erlebt die 
düstere Geschichte von Kingsbridge durch die Augen 
von Jack, Aliena und Philip. Das erste von insgesamt drei 
Büchern mit jeweils sieben Kapiteln erscheint am 15. Au-
gust. Zwei weitere werden in kürzester Zeit folgen und die 
Schicksale der drei Protagonisten weiterschreiben. Falls 
ihr die Zwischenzeit sinnvoll überbrücken wollt: Am 12. 
September führt Ken Follett mit seinem neuen Roman 
„Das Fundament der Ewigkeit“ die Kingsbridge-Saga fort.

Bereits im Handel erhältlich für PC, 
PS4 und Xbox One, ab 12 Jahren,
www.the-pillars-of-the-earth-game.com

Trailer zur 
Videospiel-
adaption 

„Die Säulen 
der Erde“

Die Säulen der Erde_02.indd   2-3 07.08.17   14:50

Doppel-
seite

.de

Erhältlich am Bahnhofskiosk, 
im Comic-Shop oder unter 

www.paninicomics.de

DIE ECHTEN HELDEN SIND ZURÜCK!
NEUSTART

FINDET UNS IM NETZ:

PaniniComicsDE

Perfekt für Neueinsteiger!

Erhältlich am Bahnhofskiosk, 
im Comic-Shop oder unter 

Deadpool 1
Ab 29.01. erhältlich!

Avengers 1 
Ab 15.01. erhältlich!

Spider-Man 1
Ab 15.01. erhältlich!

D1901 Marvel Neustart 95x278.indd   1 05/11/18   12:29

ANZEIGEN-KAMPAGNEN

Klassische Anzeigen für Ihre Kampagne

Nutzen Sie das äußerst positiv besetzte Umfeld 
der KINO NEWS, um mit Ihrem Motiv das Interesse 
unserer aktiven Leserschaft für aktuelle Themen 
und Produkte zu wecken.

2/1 Seite Anzeige
1/1 Seite Anzeige
1/2 Seite Anzeige
1/3 Seite Anzeige
1/4 Seite Anzeige

45.000,-
24.500,-
15.000,-
12.000,-

8.500,-

€
€
€
€
€

Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.

Kombinieren Sie Ihre klassische 
Anzeigen-Kampagne jetzt mit 

ADVERTORIALS und NATIVE ADS – 
und mit den crossmedialen Leistungen 
der KINO NEWS-Medien für ONLINE, 

MOBIL und TV. Wir erstellen Ihnen 
gern attraktive Kombi-Angebote.
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Einklinker 

Titelseite 

oder Plakat

€ 3.000,- Einklinker-
Leiste 
Plakat

€ 12.000,-



Advertorials & Native Advertising für Ihre Content-Marketing-Strategie

Wir erstellen für Sie individuelle Advertorials und 
Native Ads zur optimalen Inszenierung Ihrer Marke 
im redaktionellen Look & Feel der KINO NEWS.

2/1 Seite Advertorial / Native Ad
1/1 Seite Advertorial / Native Ad
1/2 Seite Advertorial / Native Ad
1/3 Seite Advertorial / Native Ad
1/4 Seite Advertorial / Native Ad

Im Juli 2013 brachte Erfolgsregisseur Guillermo del 
Toro eine außerirdische Angriffswelle unglaublichen 
Ausmaßes auf die Kinoleinwände. In „Pacifi c Rim“ 

konnten die Monster auf ihrem Vernichtungsfeldzug 
noch von den zur Abwehr konstruierten Supermaschinen 
gestoppt werden. Doch die Kaiju, so der Name der 
angreifenden Gegner aus den Tiefen des Universums, 
kehren zurück und wollen die Erde endgültig in Schutt 
und Asche legen.

Jake Pentecost (John Boyega) war einst einer der 
hoffnungsvollsten Jaeger-Piloten, doch der letzte Angriff 
und der Tod seines Vaters, der als legendärer Pilot bei 
der Attacke ums Leben kam, haben ihn desillusioniert 
zurück gelassen. Seine Ausbildung hat er abgebrochen 
und droht nun sogar ins kriminelle Milieu abzurutschen. 
Als die Erde plötzlich und völlig überraschend erneut 
angegriffen wird, steht Jake vor einer schweren 
Entscheidung: Soll er bei der Vernichtung seines 

Heimatplaneten tatenlos zusehen oder noch einmal 
angreifen? Letztlich entschließt er sich das ruhmreiche 
Erbe seines Vaters anzutreten und seine Welt mit aller 
Macht zu verteidigen. An Jakes Seite kämpfen sein 
ehemaliger Pilotenrivale Lambert (Scott Eastwood) und 
die 15-jährige Hackerin Amara (Cailee Spaeny). Auch 
dank dieser drei Helden bildet das Pan Pacifi c Defense 
Corps bald eine mächtige Abwehrtruppe – und jeder 
Einzelne muss erkennen, dass er nur in der tapfersten 

KINO | Im ersten Teil konnten die von Menschen gelenkten Jaeger-Supermaschinen den außerirdischen 
Angriff noch abwehren. In PACIFIC RIM: UPRISING stellt sich nun heraus, dass die damaligen Kaiju-
Attacken erst der Anfang waren!

Eine neue Generation erhebt sich

KinoNews_03_18_0008.indd   2 15.02.18   12:23

und unerschrockensten Version von sich selbst zum 
Sieg gegen die außerirdische Bedrohung beitragen 
kann.

Wie schon der erste Teil sieht auch „Pacifi c Rim: 
Uprising“ grandios aus und überzeugt besonders durch 
seine massiven Spezialeffekte, die jeden Kinosaal 
erbeben lassen. Steven S. DeKnight, der das Regieruder 
von Guillermo del Toro („Shape Of Water“) übernommen 
hat, reizt die technischen Möglichkeiten bis zum Letzten 

aus und zaubert ein großartiges Action-Spektakel auf 
die Leinwand. Doch nicht nur DeKnights Arbeit und die 
seines Special-Effects-Teams überzeugen auf ganzer 
Linie. Neben John Boyega, der durch seine Rolle des 
Finn in den neuen „Star Wars“-Filmen über Nacht 
zum Star wurde und dem momentanen Hollywood-
Hot Shot Scott Eastwood („Fast & Furious 8“)
gibt auch Newcomerin Cailee Spaeny als Jaeger-
Hackerin ein gelungenes Debüt. Alles in allem ist 

„Pacifi c Rim: Uprising“ ein grandioses 
und vollends gelungenes Sci-Fi- 
und Action-Abenteuer ungeahnten 
Ausmaßes.

Die zweite 
Angriffs-
welle der 
Kaiju im 

Trailer

Ab 22. März im Kino
FSK 12
www.pacifi c-rim.de
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Schärfer und schneller denn je!

Wie wär’s: „Deus Ex: Mankind Divided“ mit höherer 
Aufl ösung, optimierter Kantenglättung, hinzuge-
fügten Oberfl ächenspiegelungen und zusätz-

lichen Lichteffekten? Oder: „Rise Of The Tomb Raider“ in 
drei Grafi kmodi für 1080p mit 60 fps, 1080p mit 30 fps 
und zusätzlichen Effekten oder 4K mit 30 fps? Und wie 
kämen „Uncharted 4: A Thief‘s End“ und „Call Of Duty: 
Infi nite Warfare“ in 4K-Aufl ösung, mit diversen grafi schen 
Verbesserungen und mehr Gaming-Power durch eine 
leistungsstärkere Performance?

Was sich fast noch wie eine Zukunftsvision anhört, 
ist seit dem 10. November bereits Wirklichkeit! Denn an 
diesem Tag wurde das PlayStation4 Pro-System veröf-
fentlicht, dessen innovative Technologie die schnellste, 
schärfste und fl üssigste Gaming-Erfahrung aller Zeiten 
bietet. Die zusätzliche Power von PS4 Pro ermöglicht 
eine Spielumgebung mit beinahe greifbaren Grafi ken, 
unglaublich authentischen Details sowie schnelleren und 
stabileren Bildfrequenzen. Die Darstellung der Action gerät 

dadurch noch rasanter und sorgt für ebenso nahtlose wie 
kristallklare Bewegungsabläufe. Damit wird das Gaming 
vom neuen High-End-Modell des weltweit erfolgreichsten 
Konsolensystems auf die nächste Stufe katapultiert.

Um dabei die optische Leistungsfähigkeit vollends ge-
nießen zu können, ist natürlich ein 4K-Fernseher angesagt. 
Aber auch auf einem „normalen“ HD-Fernseher (720p, 
1080i, 1080p) sorgt PS4 Pro für ein deutlich besseres 
Spielerlebnis.

Ebenso gilt dies selbstverständlich für alle anderen 
Entertainment-Inhalte, die via Stream in 4K-Qualität ange-
boten werden. Von Netfl ix, YouTube und vielen anderen sind 
in Kürze entsprechende Apps erhältlich, die durch automa-
tisches Upscaling die stets bestmögliche Bildqualität bieten.

Für alle Spieler eröffnet sich durch diese neue, zu-
sätzliche Plattform die Option, sich innerhalb der PS4-
Familie das passende Modell gemäß der individuellen 
Bedürfnisse auswählen zu können. Dabei ist entscheidend, 
dass alle PS4-Modelle miteinander kompatibel sind. Das 

gilt sowohl für die identische Benutzeroberfl äche und die 
Online-Community bei Multiplayer-Spielen als auch für die 
Netzwerkdienste, für das Anschließen von PlayStation VR 
und das Übertragen von gespeicherten Spielen, Demos 
oder sonstigen Inhalten auf die riesige 1 TB-Festplatte des 
PS4 Pro-Systems.

Wichtig ist natürlich auch, dass alle bisher veröf-
fentlichten PS4-Games (und alle zukünftigen) ebenso 
vollständig wie perfekt auf PS4 Pro laufen. Entsprechend 
sind auch keine Exklusivtitel für PS4 Pro vorgesehen. Alle 
ab dem 10. November neu veröffentlichten PS4-Titel aber 
können die Fähigkeiten von PS4 Pro sofort nutzen – wo-
bei es bei einigen dafür ein herunterladbares Update gibt. 
Auf die gleiche Weise werden bereits erschienene Titel fi t 
gemacht. Los geht’s mit „The Last Of Us Remastered”, 
„Infamous Second Son“, „Mittelerde: Mordors Schatten” 
und natürlich „Uncharted 4: A Thief’s End” sowie „Deus 
Ex: Mankind Divided“. Wie gesagt: Die brillante Zukunft 
hat längst begonnen …

HARDWARE  |  Die stärkste Konsole der Welt wird noch stärker: Das High-End-Modell 
PlayStation4 Pro bietet Gamern und Entertainment-Fans mehr Schärfe, mehr Details 
und mehr Speed

Bereits im Handel erhältlich 
www.playstation.com/de

Wie wär’s: „Deus Ex: Mankind Divided“ mit höherer dadurch noch rasanter und sorgt für ebenso nahtlose wie gilt sowohl für die identische Benutzeroberfl äche und die 

Bereits im Handel erhältlich 
www.playstation.com/de
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ADVERTORIALS / NATIVE ADVERTISING

 51.750,-
 28.175,-
 17.250,-
 11.500,-
 18.625,-

Kombinieren Sie Ihre 
Advertorials und Native Ads 

jetzt mit klassischen ANZEIGEN 
und mit den crossmedialen 

Leistungen der KINO NEWS-
Medien für ONLINE, MOBIL 

und TV. Wir erstellen Ihnen gern 
attraktive Kombi-Angebote.

SPIEL | Gleich zwei neue Spiele sind 
in der Kultreihe erschienen.

black stories gibt 
es seit über 14 

Jahren, längst hat die 
morbide Kartenspiel-
reihe Kultstatus erlangt. 
Zahlreiche Kartensets zu 
den verschiedensten Themen 
sind bereits erschienen.

Ganz neu: Bestsellerautor 
Sebastian Fitzek hat eine eigene 
Edition geschrieben – rabenschwarze 
Rätsel vom Meister des Wahns persönlich!

Sebastian Fitzek ist mit Psycho-
thrillern wie „Flugangst 7A“ oder 
„Das Paket“ der erfolgreichste Autor 
Deutschlands. Sein Thriller „Abge-
schnitten“ wurde jüngst verfi lmt und 
kommt am 11. Oktober in die Kinos. 
Fitzek ist selbst leidenschaftlicher 
black stories-Fan.

08

Georg Schumacher & Nicola Berger
black stories – Das mörderische Drehbuch
€ 19,95 (UVP)
moses. Verlag

Totales Chaos im Filmstudio! Drehbücher und Filmsze-
nen sind völlig durcheinander geraten und ihr habt 

nun die spannende Aufgabe, anhand der einzelnen Bil-
der „Das mörderische Drehbuch“ zu rekonstruieren.

Wer stellt die geschicktesten Fragen, wer hat die be-
sten und verrücktesten Ideen? Schafft ihr es gemeinsam, 
die gestohlenen Drehbücher zu rekonstruieren?

Sebastian Fitzek
black stories Sebastian Fitzek Edition
50 rabenschwarze Rätsel
€ 14,95 (UVP)
moses. Verlag

10 SETS ZU GEWINNEN

Einsendeschluss ist der 31. Oktober 2018. Eine Barauszahlung der Preise ist nicht möglich. 
Die Gewinner werden schriftlich benachrichtigt. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Jetzt QR-Code scannen und am 
Gewinnspiel teilnehmen! Alternativ auch 

direkt im Internet unter: www.kinonews.de

Einfach den Lösungsvorschlag angeben und mit ein bisschen 
Glück eins von 10 Sets black stories – Das mörderische 
Drehbuch und black stories Sebastian Fitzek Edition gewinnen. 

Seit wie vielen Jahren gibt es 
die Reihe black stories?

100 Jahre / 14 Jahre / 2 Jahre

black stories –
mörderisch gute Rätsel

www.moses-verlag.de
    /BlackStories.offi zielle.Fanpage

En
tdecke black stories online:

 w
w

w.black-stories.de

Was ist hier passiert?
Mit den richtigen Ja-/Nein-Fragen 

fi ndet ihr es 
heraus!

.de

Im Jahre 1983 trat der kleine grüne Drache auf Peter 
Maffays Konzeptalbum „Tabaluga oder die Reise zur 
Vernunft“ das erste Mal in Erscheinung. Damals hat-

te der Musiker, der die Märchengestalt gemeinsam mit 
Kinderliederstar Rolf Zukowski und Zeichner und Texter 
Gregor Rottschalk erfand, sicher keine Ahnung, was er 
geschaffen hatte. Denn seitdem ist Tabaluga nicht mehr 
zu stoppen. Zahlreiche weitere Musikalben, Bücher, Mu-
sicals, Konzerttourneen und Fernsehserien folgten. Und 
nun hat es der kleine Drache tatsächlich auch auf die 
große Leinwand geschafft. Doch das ist längst nicht al-
les, denn man kann Tabaluga nicht nur sehen, sondern 
auch hören – und das immer wieder. Mit dem Original-
Hörspiel zum Kinofi lm.

Tabaluga lebt mit seinem besten Freund, Marienkäfer 
Bully, und seinem Ziehvater, dem Raben Kolk, im idyl-
lischen Grünland. Bis er eines Tages erfährt, dass der 
böse Herrscher Arktos im fernen Eisland nicht nur seine 
Eltern getötet hat, sondern noch dazu dabei ist, Grünland 
zu vereisen. Mutig bricht er auf, sich der Bedrohung ent-
gegenzuwerfen. Dabei lernt er ausgerechnet die Eisprin-

zessin Lilli kennen und entdeckt durch 
sie die Macht der Liebe. Gemeinsam 
sind sie stark genug, sich gegen das 
Böse zu stellen.

Diese spannende Geschichte gibt es 
im Dezember nicht nur im Kino zu sehen. 
Schon im November gibt es das Original-
Hörspiel für alle Tabaluga-Fans zum Hören. 
Doch das ist lange nicht alles, worüber 
sich kleine Drachenfreunde freuen dür-
fen. Auch das Buch, das Bilderbuch und 
das Vorlesebuch zum Film stehen im 
November in den Regalen. Hinzu kom-
men Mal- und Rätselspaß, ein großes 
Stickeralbum und ein tolles Tabaluga-
Freundebuch! 

07.de

Ein Drache auf der Suche nach dem Feuer
HÖRSPIEL / BUCH | TABALUGA erobert nicht nur die große 
Leinwand, sondern fliegt mit dem Original-Hörspiel und 
vielen Büchern direkt ins Kinderzimmer.

Das Original-Hörspiel 
zum Kinofi lm
1 CD, Spielzeit ca. 70 Min.
ab 9. November

Das Buch zum Film
128 Seiten, Hardcover
mit vielen bunten Abbildungen aus dem Film
Format 17 × 23,8 cm
ab 8. November

Das Erstlesebuch zum Film
Die Abenteuer des kleinen 

Drachen, 80 Seiten, 
Hardcover mit vielen bunten 

Abbildungen aus dem Film
Format 14,5 × 21 cm

ab 8. November

Das Bilderbuch 
zum Film
32 Seiten, 
Hardcover mit vielen 
bunten Abbildungen 
aus dem Film
Format 22 × 28,8 cm
ab 8. November

Mein drachenstarker
Mal- und Rätselspaß
32 Seiten, Broschur

mit vielen bunten 
Abbildungen aus dem Film

Format 21 × 27 cm
ab 8. November

Mein großes Stickeralbum
16 Seiten, Broschur

mit vielen Szenenbildern 
aus dem Film und über 20 
wiederablösbaren Stickern

Format 21 × 27 cm
ab 8. November

Das Buch zum Film

mit vielen bunten Abbildungen aus dem Film
Format 17 × 23,8 cm
ab 8. November

Das Erstlesebuch zum Film
Das Freundebuch zum Film

Meine ersten Freunde
80 Seiten, Hardcover

mit wattiertem Umschlag
Format 17 × 21 cm

ab 8. November

Das Bilderbuch 
zum Film
32 Seiten, 
Hardcover mit vielen 
bunten Abbildungen 
aus dem Film
Format 22 × 28,8 cm
ab 8. November

Abbildungen aus dem Film

Die Preise beinhalten die komplette redaktionelle Seitengestaltung 
(ohne Bildmaterial). Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.

€
€
€
€
€

06T-M-MEDIA.DE

Der neue Touareg von Volkswagen markiert 
einen Meilenstein in der größten Modell- 
und Technologieoffensive des Unterneh-

mens und zeigt, dass die Ingenieure und Designer 
ihr Handwerk verstehen. Das neue Aushängeschild 
besetzt mit seinem expressiven Design, seinen in-
novativen Bedien-, Komfort- und Sicherheitssystemen 
sowie der Hochwertigkeit in Materialien und Ausführung 
einen Spitzenplatz im Oberklasse-SUV-Segment.

Mittelpunkt des hochwertigen Innenraums ist das 
volldigitalisierte Innovision Cockpit. Die digitalen In-
strumente, dargestellt auf einem 12-Zoll-Display, ver-
schmelzen hier mit einem Top-Infotainmentsystem, dem 
sogenannten Discover Premium mit 15-Zoll-Bildschirm. 
Gemeinsam bilden sie eine Bedien-, Informations-, 
Kommunikations- und Entertainment-Einheit, die nahe-
zu ohne klassische Tasten und Schalter auskommt. Der 

Fahrer kann sich zudem, dank des 
digitalen Assistenten, seinen ganz eigenen 
Touareg einrichten. Assistenz-, Fahrdynamik- und Kom-
fortsysteme werden auf den persönlichen Geschmack 
abgestimmt und eingestellt.

Doch nicht nur die „inneren Werte“ des neuen 
Touaregs lassen aufhorchen. Die dritte Generation ist 
moderat breiter und länger. Mit aufgestellter Rückbank 
vergrößert sich das Kofferraumvolumen von 697 auf 

satte 810 Liter. Trotz der größeren Länge und Breite 
wurde die aus Aluminium (48 Prozent) und Hightech-

Stählen (52 Prozent) gefertigte Karosserie im Vergleich 
zum Vorgänger sogar um 106 kg leichter. Auch unter der 
Motorhaube hat sich einiges getan. Der neue Touareg 
erscheint vorerst in zwei Versionen – mit zwei V6-
Dieselmotoren mit 170 kW / 231 PS und 210 kW / 286 
PS. Folgen werden ein V6-Benziner (250 kW / 340 PS)
und ein V8-Turbodiesel (310 kW / 421 PS).

Um die Autofahrt noch ein wenig komfortabler 
zu gestalten, bietet der neue Touareg außerdem mo-
dernste Technologien wie die Nachtsichtunterstützung 
Nightvision, Kreuzungs-, Stau- und Baustellenassistent, 
aktive Allradlenkung, Wankstabilisierung, LED-Matrix-
scheinwerfer und das direkt in die Windschutzscheibe 
projizierte Head-up-Display.

AUTOMOBIL | Der neue VW TOUAREG ist 
ein Statement in Design, Technologie, 
Fahrdynamik und Komfort.

www.volkswagen.de

Der Alleskönner

KinoNews_05_18_0009.indd   1 17.04.18   11:08
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Dieses Smartphone wird der nächste Trendsetter!

Einmal mehr überzeugt die französische Smartphone-
Schmiede Wiko mit einem ebenso technisch ausge-
reiften wie elegant designten Gerät: dem Jerry! 
Schon die erste Begegnung mit dem großen, hoch-

wertigen 5-Zoll-Bildschirm (12,7 cm) sorgt für ein gänzlich 
neues und höchst komfortables Multimediaerlebnis. Denn 
mittels der IPS-Technologie liefert das Display stets eine 
knackig scharfe Bilddarstellung und eine perfekte Lesbar-
keit aus jedem Blickwinkel. 

Dazu sorgt ein 4-Kern-Prozessor mit 1 GB RAM und 
16 GB Speicherplatz (erweiterbar um bis zu 64 GB via 
Micro SD) für einen reibungslosen Betrieb – und das unter 
Einsatz der neuesten Android-Version: Marshmallow 6.0 
gewährt den Zugriff auf mehr als 1,6 Millionen verrückte, 
raffi nierte und extrem nützliche Apps. 

Nicht minder beeindruckend ist die umfassende 
Funktionsvielfalt der 5-MP-Hauptkamera. Über den Profi -
Modus lassen sich verschiedenste Einstellungen anpas-
sen, während die schnelle Linse selbst bei schlechten 
Lichtverhältnissen zahlreiche Belichtungsoptionen und 
großartige Bilddetails bietet. Zudem sorgt die 2-MP-Front-
kamera dank der Weitwinkelfunktion und dem Display-
Blitz für Riesenspaß beim Schießen von Selfi es – auch bei 
schwacher Beleuchtung.

Last but not least erweist sich das Jerry im super-
schicken Metall-Design mit erfrischenden Farbentönen als 
DER Trendsetter unter den aktuellen Smartphones. Durch 
seine knalligen Farbkombinationen und dem fi ligranen 
Rahmen mit bunter Außenlinie in Orange/Space-Grau, 
Pink/Silber, Türkis/Silber oder klassischem Schwarz ist 

das Jerry-Gehäuse ein echter Hingucker. Wer also absolut 
„trendy“ sein will, kommt am Jerry nicht vorbei …

MOBILE  |  Wikos Jerry begeistert mit frischem Look, tollem 5-Zoll-Display und Top-Technik

www.wikomobile.com

Be Careful 
Who You 

Click With …

Sei vorsichtig, was Du teilst
DVD & BLU-RAY  |  Das Grauen beginnt im Netz. Mit seinem Cyber-Schocker Unfriend 
landet Regisseur Simon Verhoeven einen spannenden Horror-Hit!

Ab 23. Juni auf 
DVD, Blu-ray und 
Digital erhältlich 
89 Min. (DVD), 
92 Min.(Blu-ray)
ab 16 Jahren

College-Studentin Laura (Alycia Debnam-Carey) hält ihre 
Facebook-Freunde mit Bildern und Videos immer auf 
dem Laufenden. Eines Tages schickt ihr die schüchterne 

Marina (Liesl Ahlers) eine Freundschaftsanfrage. Sie nimmt 
an. Diese Entscheidung wird sie noch bitter bereuen, denn 
Marina folgt ihr auf Schritt und Tritt und stalkt sie auch im Netz. 
Als ihr das Mädchen immer unheimlicher wird, klickt Laura auf 
„Unfriend“. Doch damit geht der Horror erst richtig los! Marina 
bringt sich um und fi lmt das Ganze mit ihrer Webcam. Auf 
mysteriöse Weise erscheint das grausame Video auf Lauras 
Timeline. Die Uni suspendiert sie daraufhin und ihre Freunde, 
wenden sich nach und nach von ihr ab. Laura plagen schreck-
liche Alpträume und Visionen, denn hinter der Sache steckt 
mehr als nur eine verrückte Stalkerin. Es geht um schwarze 

Magie. Die Letzten, die noch zu Laura halten, schweben in 
höchster Gefahr. Einer nach dem anderen fällt dem schreck-
lichen Fluch zum Opfer und stirbt einen grausamen Tod. Denn 
Laura soll erfahren wie es ist, ganz allein zu sein …  

Nie war eine Facebook-Freundschaft so tödlich wie in 
„Unfriend“. Der mysteriösen Gefahr aus dem Netz stellen 
sich die Newcomer Alycia Debnam-Carey („Fear The Walking 
Dead“), Brit Morgan, William Moseley („The Royals“), Connor 
Paolo und Sean Marquette. Regisseur Simon Verhoeven ist 
eigentlich eher für romantische Komödien wie „Männerher-
zen“ bekannt, doch gleich sein erster Horrorfi lm lässt das 
Adrenalin ins Blut schießen, wenn wahre Albtraumgestalten 
Laura und ihre Freunde heimsuchen. Als Extras können auf 
DVD & Blu-ray ein Making-of und ein Trailer überzeugen.

KinoNews_06_16_0014.indd   1 17.05.16   17:36

Einklinker-
Leiste 
Plakat

€ 12.000,-

Einklinker 

Titelseite 

oder Plakat

€ 3.000,-



ANZEIGENFORMATE & DRUCKSPEZIFIKATIONEN
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1/3 Seite hoch
Satzspiegel: 65 x 278 mm

1/2 Seite hoch
Satzspiegel: 95 x 278 mm

1/3 Seite quer
Satzspiegel: 200 x 86 mm

1/3 Seite block
Satzspiegel: 132 x 134 mm

1/2 Seite quer
Satzspiegel: 200 x 134 mm

1/4 Seite block
Satzspiegel: 95 x 134 mm

2/1 Seite
Satzspiegel: 415 x 282 mm

1/1 Seite
Satzspiegel: 200 x 282 mm

U1, U4
Format: 215 x 297 mm

Heftformat:
Satzspiegel:
Beschnitt bei 
Titelseite & U4:
Druckverfahren:
Farbprofil:
Papier:

Verarbeitung:
Datenformate:
Anlieferung:

215 x 297 mm
200 x 282 mm

3 mm (221 x 303 mm) 
Rollenoffset
PSO-INP Paper (ECI)
55 g/m² Zeitungspapier 
aufgebessert 
Holmen XLNT
Klammerheftung
InDesign, Photoshop, 
CMYK, 300 dpi
FTP, WeTransfer, eMail
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KINO NEWS PLAKAT 

 Mit Ihrem Motiv auf dem KINO NEWS-
Plakat im Großformat DIN A1 erzielen Sie 
1A-Aufmerksamkeitswerte bei den Gästen von 
McDonald’s.

 Präsenz bei täglich mehr als 2,7 Millionen Besuchern 
der Restaurants von McDonald‘s Deutschland.

 Pro Monat können bis zu 80 Millionen Kontakte 
erreicht werden.

 Das Plakat ist in 1.305 Restaurants platziert und 
dient als Eyecatcher für die KINO NEWS.

 Nur in Verbindung mit Buchung einer 1/1-Seite 
(Anzeige oder Advertorial) innerhalb des Magazins 
KINO NEWS. Nähere Informationen auf den Seiten 
5 und 6.
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* Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.

Plakatformat

DIN A1

KINO NEWS Plakat
€ 78.000,-
Format: 594 x 841 mm
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 Endformat: 594 x 841 mm / DIN A1 

 Der Sicherheitsabstand beträgt 17 mm (z) 

 Die Beschnittzugabe beträgt 3 mm (x) 

 Der KINO NEWS-Schriftzug wird 
integriert.

 Offene Motiv-Datei für die Erstellung 
erwünscht (INDD, PSD, PSB)

 Farbprofil: ISO Coated v3
 Papier: 135 g/m² Papier 

holzfrei, glänzend, gestrichen

594 mm (Endformat)
600 mm (Datenformat)
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QR Code scannen 
und die KINO NEWS 
als E-Paper lesen
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KINONEWS.DE UND MOBIL.KINONEWS.DE

 GRATIS-INTEGRATION: 
Ihr Print-Advertorial wird 
gratis übernommen und 
Ihr Content-Marketing kann 
durch exklusive PREMIUM-
INTEGRATION prominent 
erweitert werden.

 KINONEWS.DE bietet 
zudem umfangreiche 
Möglichkeiten für beliebte 
Gewinnspiele.

 Die QR-CODES in der 
KINO NEWS führen direkt 
zu den Bewegtbild-Inhalten 
oder zu Ihrer eigenen 
Content-Seite.

KINO | Mit noch immer eingeschränktem Können, aber dafür 
mit neuer Lizenz muss Rowan Atkinson in JOHNNY ENGLISH –
MAN LEBT NUR DREIMAL den britischen Geheimdienst retten 

– ein Kinderspiel.

Der beste Spion der 
Welt ist zurück

Die Digitalisierung ist nicht aufzuhalten. Auch die Geheim-
dienste nutzen die digitalen Möglichkeiten, um Verbrechen 
zu bekämpfen – doch genau das macht sie auch angreifbar. 

Ein mysteriöser Hacker enttarnt durch eine Cyberattacke die Iden-
titäten aller britischen Agenten. Zumindest fast aller Agenten. 
Johnny English (Rowan Atkinson) ist es bisher erfolgreich ge-
lungen, sich der Welt aus Nullen und Einsen zu widersetzen
und ist damit der einzig unbekannte Spion. Und genau des-
halb bleibt keine andere Wahl, als ausgerechnet den Mann 

zu reaktivieren, der bisher jede seiner Missionen gründlich 
in den Sand gesetzt hat. Mit seinen kompromisslos analogen 

Methoden wird Johnny English somit zur letzten Hoffnung des 
Geheimdienstes Ihrer Majestät …

„Never change a winning team!“, so lautete ganz offensichtlich das 
Motto von „Johnny English – Man lebt nur dreimal“. Denn nach „Johnny 

English – Der Spion, der es versiebte“ und „Johnny English 2 – Jetzt erst 
recht!“ hat das erfolgreiche Team um Starkomiker Rowan Atkinson, der ein 

weiteres Mal die Titelrolle spielt, wieder zusammengefunden. Mit an Bord sind 
unter anderem Drehbuchautor William Davies und die Produzenten Tim Bevan 

und Eric Fellner sowie Chris Clark. Ihnen ist es gelungen, mit dem dritten Johnny 
English-Abenteuer eine Agenten-Komödie voller Spannung und mit jeder Menge 

wahnwitziger Missgeschicke abzuliefern.
Auch wenn der Film von Rowan Atkinson und seiner Fähigkeit jedes noch

so große Desaster charmant wegzulächeln, getragen wird, so sind auch 
die weiteren Rollen erstklassig besetzt. Unter der Regie von David Kerr 
schlüpft Olga Kurylenko, die in „James Bond 007: Ein Quantum Trost“ 

schon erste „Agenten“-Erfahrungen sammelte, in die Rolle von Englishs 
gefährlicher Gegenspielerin. Zu dem sind Ben Miller („Paddington 2“),

Jake Lacy („How to be Single“) und die zweifache Oscar-Preisträgerin Emma 
Thompson („Tatsächlich … Liebe“) zu sehen. Sie alle – und ganz besonders 

Rowan Atkinson – machen aus „Johnny English – Man lebt nur dreimal“ einen ganz 
großen Kinospaß.

04 .de

Die Rückkehr 
von Johnny 
English im 
Trailer

Ab 18. Oktober im Kino
FSK 6, ca. 89 Min.

/Johnny.English.DE
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Integration 
Ihres Print-Advertorials 
bei KINONEWS.DE und 
MOBIL.KINONEWS.DE

LEISTUNGSWERTE

3.500.000

236.000

SEITENAUFRUFE (PIS)

UNIQUE VISITS

T-M-MEDIA.DE

 PREMIUM-INTEGRATION mit Platzierung auf
der Startseite, den Rubrik-Highlights, Banner-
Schaltung, Newsletter und Facebook-Post.

Pro Woche:
€ 1.197,-

Pro Monat:
€ 3.990,-

MOBIL.KINONEWS.de
KINONEWS.de

Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.



INS BILD GESETZT – MIT

 Wir produzieren die Bewegtbild-Ergänzung für Ihr 
KINO NEWS-Thema und bringen Sie ins Fernsehen – 
natürlich auch zur Nutzung im Internet oder am POS.

 Hochwertige Entertainment-Inhalte bieten das ideale 
Sendeumfeld für Produkt- und Imagefilme oder 
Anwendungs-Videos von Markenartiklern.

 Die Erstausstrahlung erfolgt zur Prime Time, zuzüglich 
zahlreicher Wiederholungstermine.

 Wöchentlich mehr als 250 Ausstrahlungen 
bei bis zu 22 Lokal-, Regional- und 
Ballungsraumsendern.

 Reichweite: wöchentlich mindestens 
1.1 Millionen Zuschauer 
(„Seher gestern“).

Redaktioneller 3-Minüter schon
ab € 4.900,- *
(inkl. Produktion und Schaltung)

Ausstrahlung u. a.
bei Hamburg 1,
TV Berlin, 
Potsdam TV,
Rhein-Neckar-
Fernsehen

* zzgl. MwSt.

Die zur TV-Ausstrahlung produzierten, redaktionellen Beiträge können Sie auch auf Ihrer Website oder am POS einsetzen!

KINO NEWS TV
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