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 Seit mehr als 30 Jahren liegt die neueste KINO NEWS stets 
zum 1. jeden Monats exklusiv in aktuell 1.312 Restaurants 
von McDonald‘s Deutschland aus.̓

 McDonald’s Deutschland empfängt täglich mehr als 
2,7 Millionen Gäste*.

 Mit einer Auflage von 802.546 Exemplaren ** erreicht 
die KINO NEWS monatlich 3,86 Millionen Leser ***.

 Mit der parallelen Crossmedia-Umsetzung im Internet 
erreicht KINONEWS.DE rund 3,5 Millionen Page 
Impressions pro Monat.

 Die ebenso breite wie hochattraktive Zielgruppe der 
KINO NEWS ist im Kern 14 bis 49 Jahre alt, smart, urban, 
solvent & interaktiv!

 Durch die große Kompetenz im Bereich des hochwertigen 
Entertainment bietet die KINO NEWS ein attraktives 
Umfeld für Marken und deren Produkte.

WERDEN SIE TEIL DIESER ERFOLGSGESCHICHTE!

* McDonald's Deutschland Geschäftsbericht 2016

*** WLK, AWA
** IVW III 2017
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DIE ERFOLGSGESCHICHTE



DAS CROSSMEDIA-NETZWERK DER                                     -MEDIEN:KINO NEWS

MONATLICHE KONTAKTE: BIS ZU 9,4 MILLIONEN** WLK, AWA
** Durchschnittswerte 2016/17

TV-Reichweite: 
KINO NEWS TV

Wöchentlich rund 250 Aus-
strahlungen bei 22 Sendern

Mindestens          
Zuschauer pro Woche

TV-Reichweite: 
KINO NEWS TVKINO NEWS TV

Wöchentlich rund 250 Aus-

Zuschauer pro Woche

Online-Reichweite: 
Kinonews.de

Monatliche 

**

Print-Reichweite: 
KINO NEWS
Monatlich

Leser*

Mobil-Reichweite: 
mobil.kinonews.de
Monatliche Page Impressions:
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3,86 Millionen
3,5 Millionen

944.000 **
1,1 Millionen

Page Impressions:

Print-Reichweite: 
KINO NEWS




VERBREITUNG

Bremen
17 Restaurants in 2 Städten

Auflage: 8.019 Ex.

Niedersachsen
128 Restaurants in 96 Städten

Auflage: 69.078 Ex.

Nordrhein-Westfalen
286 Restaurants in 172 Städten

Auflage: 161.113 Ex.

Hessen
101 Restaurants in 73 Städten

Auflage: 65.043 Ex.

Rheinland-Pfalz
68 Restaurants in 54 Städten

Auflage: 49.302 Ex.

Saarland
17 Restaurants in 14 Städten

Auflage: 11.880 Ex.

Luxemburg
9 Restaurants in 8 Städten

Auflage: 5.643 Ex.

Baden-Württemberg
153 Restaurants in 120 Städten

Auflage: 99.399 Ex.

Mecklenburg-Vorpommern
20 Restaurants in 16 Städten

Auflage: 9.536 Ex.

Brandenburg
36 Restaurants in 26 Städten
Auflage: 21.186 Ex.

Großraum Berlin
53 Restaurants
Auflage: 21.102 Ex.

Sachsen-Anhalt
37 Restaurants in 29 Städten

Auflage: 24.436 Ex.

Sachsen
50 Restaurants in 36 Städten

Auflage: 32.581 Ex.

Thüringen
27 Restaurants in 23 Städten
Auflage: 21.563 Ex.

Bayern
248 Restaurants in 167 Städten
Auflage: 158.955 Ex.

Schleswig-Holstein
42 Restaurants in 23 Städten

Auflage: 23.443 Ex.

Großraum Hamburg
49 Restaurants
Auflage: 20.267 Ex.

Quelle: IVW III 2017, 
durchschnittliche, 

verbreitete Auflage
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GESAMT-

VERBREITUNG

1.312 McDonald's 

Restaurants in 

888 Städten

AUFLAGE
802.546

Exemplare 

im Monat



Gewinne echtes Full HD 
für deinen Laptop!

Jetzt QR-Code scannen  
und einen von 50  
freenet TV-Sticks  
gewinnen!*

Einfach.Besser.Fernsehen.

MEDIA BROADCAST GmbH | Erna-Scheffler-Straße 1 | 51103 Köln 

*  Teilnahmeschluss ist der 31. Mai 2018. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.  
Keine Barauszahlung möglich. Teilnahmebedingungen unter www.freenet.tv/usb-gewinnspiel

JETZT  
MITMACHEN!
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www.blanvalet.de

Jetzt reinlesen 
und gewinnen:
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Weil man Geld schnell  
und leicht per Handy  
senden kann. Mit Kwitt,  
einer Funktion unserer App.*
*Gilt nur zwischen deutschen Girokonten.

Ruckzuck  
ist einfach.

sparkasse.de/kwitt

S_195xH278_Kino News BaWü_Kwitt.indd   1 16.05.2017   16:55:50
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ANZEIGEN-KAMPAGNEN

Klassische Anzeigen für Ihre Kampagne

Nutzen Sie das äußerst positiv besetzte Umfeld 
der KINO NEWS, um mit Ihrem Motiv das Interesse 
unserer aktiven Leserschaft für aktuelle Themen 
und Produkte zu wecken.

2/1 Seite Anzeige
1/1 Seite Anzeige
1/2 Seite Anzeige
1/3 Seite Anzeige
1/4 Seite Anzeige

45.000,-
24.500,-
15.000,-
12.000,-

8.500,-

€
€
€
€
€

Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.

GERMANY • SEIT 1999

Erhältlich bei:

5.5"
13.9cm

1GB
RAM

16GB
ROMHD

1280x720
H+
HSPA+

max64GB
2800mAH
10.64Wh

ANDROID N
DUAL SIM

QUAD
CORE

1.3GHz8MP
MAIN

SELFIE5MP

Großes Smartphone,
mehr Erleben!

ab 99€ 

fantecmobile.com
OFFIZIELLER HERSTELLER ONLINE SHOP
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www.volkswagen.de/touareg

Der Touareg. Mit automatischer  
Distanzregelung ACC inkl. Front Assist. 
 Bereit für was auch immer.
Fahrer des Touareg bleiben entspannt. Dank optionaler automatischer Distanzregelung ACC 
mit Front Assist hält der Touareg ausreichend Abstand. Damit sind Sie in nahezu jeder  
Situation auf der sicheren Seite – selbst wenn Ihnen mal etwas Größeres über den Weg läuft.

Kraftstoffverbrauch in l/100 km: kombiniert 9,1 – 6,6; CO₂-Emissionen in g/km: kombiniert 239 – 173. Abb. zeigt optionale Sonderausstattung.

Die Wahrscheinlichkeit, dass  
die Dinosaurier zurückkehren: 
Circa 0,0000015 Prozent.

Somit nicht unmöglich.

VW_Touareg_Dinosaurie_195x134_14752_kn.indd   1 15.11.16   16:17

KinoNews_12_16_0005.indd   1 16.11.16   15:13

KinoNews_08_17_0002.indd   1 17.07.17   13:21

Kombinieren Sie Ihre klassische 
Anzeigen-Kampagne jetzt mit 

ADVERTORIALS und NATIVE ADS – 
und mit den crossmedialen Leistungen 
der KINO NEWS-Medien für ONLINE, 

MOBIL und TV. Wir erstellen Ihnen 
gern attraktive Kombi-Angebote.

05T-M-MEDIA.DE

Einklinker 

Titelseite 

oder Plakat

€ 3.000,- Einklinker-
Leiste 
Plakat

€ 12.000,-

www.kinonews.de 09

Neue Helden, 
dieselbe Galaxie
KINO  |  Mit Rogue One: A Star Wars Story 
startet nun die erste Nebengeschichte zur 
größten aller Weltraum-Opern

Im berühmten Lauftext des ersten „Star 
Wars“-Abenteuers war bereits von den 
Spionen der Rebellen zu lesen, die ei-

nen ersten Sieg gegen das böse, galak-
tische Imperium erringen konnten. Wäh-
rend der Schlacht war es ihnen gelungen, 
jene Geheimpläne für den Todesstern in 
ihren Besitz zu bringen, mit denen sich 
Prinzessin Leia zu Beginn von „Episode 
IV: Eine neue Hoffnung“ (1977) auf der 
Flucht vor den fi nsteren Agenten des Im-
periums befand. Die Geschichte dieser 
heldenhaften Rebellen-Spione wird jetzt 
im ersten „Star Wars“-Spin-off „Rogue 
One“ erzählt!

Die eigenständige Story, die neben 
der Skywalker-Saga läuft – aber zumin-
dest durch Darth Vader eine personelle 
Verbindung aufweist – ist zeitlich nach 
den Klonkriegen und vor den Ereignissen 
von „Eine neue Hoffnung“ angesiedelt. Im 
Mittelpunkt steht eine Rebellengruppe, 

die es sich aus den unterschiedlichsten 
Gründen zum Ziel gesetzt hat, die Pläne 
für den Todesstern zu stehlen. Die wich-
tigsten Köpfe des ungleichen Trupps sind 
die ungestüme Jyn Erso (Felicity Jones), 
der clevere Cassian Andor (Diego Luna), 
der unbeugsame Klonkriegsveteran Saw 
Gerrera (Forest Whitaker), das vom Im-
perium übergelaufene Flieger-Ass Bodhi 
Rook (Riz Ahmed), der weise Mönch 
Chirrut Îmwe (Donnie Yen) und dessen 
unerbittlicher Freund Baze Malbus (Jiang 
Wen). Spätestens, wenn diese frischen 
Helden auf dem tropischen Planeten 
Scarif gegen das Imperium antreten, wird 
sich für alle „Star Wars“-Fans ein neues, 
atemberaubendes Universum eröffnen, in 
dem vieles vertraut erscheint und doch 
völlig neu ist.

Ab 15. Dezember im Kino
ca. 133 Min.
www.starwars.de

Diverse Trai-
ler entführen 
in eine weit, 

weit entfernte 
Galaxie …

© 2017 Lucasfilm Ltd. & TM. 

TM

C O M I C S

Alle Bände auch als 
E-Comic erhältlich

Alle Bände auch als Alle Bände auch als 
E-Comic erhältlichE-Comic erhältlichE-Comic

Weitere Infos zu 
Star Wars-Comics unter 
www.paninicomics.de

Die ganze Welt der Comics

Verschiedene Sammelband-Reihen 
im edlen Softcover oder limitierten Hardcover 

– erhältlich im Buch- und Comicfachhandel!

Das Star Wars Comicmagazin – 
monatlich neu am Kiosk und im Comicfachhandel! 
Die neuesten Highlight-Stories aus der Star Wars-

Comicschmiede MARVEL-Comics!
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Advertorials & Native Advertising für Ihre Content-Marketing-Strategie

Wir erstellen für Sie individuelle Advertorials und 
Native Ads zur optimalen Inszenierung Ihrer Marke 
im redaktionellen Look & Feel der KINO NEWS.

2/1 Seite Advertorial / Native Ad
1/1 Seite Advertorial / Native Ad
1/2 Seite Advertorial / Native Ad
1/3 Seite Advertorial / Native Ad
1/4 Seite Advertorial / Native Ad

England im 12. Jahrhundert: In Kingsbridge wird 
eine neue Kathedrale gebaut. In dem von großer 
Armut geplagten Ort soll diese als ein Zeichen für 

neuen Reichtum und Sicherheit stehen. Dem Bischof 
der Grafschaft Shiring ist das aufstrebende Kingsbridge 
jedoch ein Dorn im Auge: Er will die Macht und Reich-

tümer, die der Bau der Kathedrale dem Ort bringen, für 
sich haben ...

Philip, der Mönch und jüngster Prior in der Geschich-
te des Ortes, ist einer der drei spielbaren Protagonisten 
und stets darauf bedacht, eine geeignete Lösung für 
Ungerechtigkeiten zu fi nden. Er träumt von einer neuen 

Kathedrale für Kingsbridge als ein Zeichen des Friedens. 
Die zweite spielbare Figur ist Aliena. Nach der Hinrich-
tung ihres Vaters, des Grafen von Shiring, landen sie und 
ihr Bruder in bitterster Armut auf der Straße. Nur mit Be-
harrlichkeit und wirtschaftlichem Geschick gelingt es ihr, 
eine neue Existenz aufzubauen; doch der neue Graf und 

ein spielbarer Weltbestseller
Die Säulen der Erde: 
GAME | Verschwörungen, Intrigen und Geheimnisse im düsteren Mittelalter-Flair: Die fesselnde Geschich-
te und die vielschichtigen Charaktere machen DIE SÄULEN DER ERDE zum Videospielhit des Sommers.

brutale Kriegsherr William Hamleigh versucht dies mit al-
len Mitteln zu verhindern. Die letzte Person im Bunde ist 
der aufstrebende Architekt Jack. Seine Reise beginnt, als 
er gerade einmal elf Jahre alt ist. Aufgewachsen in der 
Abgeschiedenheit des Waldes von Shiring erweckt das 
künstlerische Geschick des schüchternen Jungen eines 
Tages die Aufmerksamkeit des Baumeisters Tom und von 
da an nimmt sein Leben eine ungeahnte Wendung ...

Das Spiel orientiert sich an Ken Folletts 1200 Sei-
ten starken Weltbestseller „Die Säulen der Erde“, aber 
die Geschichte ist auf keinen Fall bloß alter Wein in neu-
en Schläuchen. In der Interactive Novel können selbst 
scheinbar unbedeutende Entscheidungen einen Schmet-
terlingseffekt auslösen. Nebencharaktere, die im Buch 
gestorben sind, können durch andere Entscheidungen im 
Spiel vielleicht leben, was umgekehrt aber auch heißt, 
dass das Schicksal der Überlebenden auf keinen Fall 
in Stein gemeißelt ist. Die unkomplizierten Spielmecha-
niken ermöglichen es euch, mühelos in die Geschichte 
einzutauchen. Das macht das Spiel nicht nur sehr intuitiv, 
sondern es erlaubt euch, die Geschichte in eurem eige-

nen Tempo zu erkunden und die vielzähligen Geheim-
nisse zu offenbaren.

Jeder Hintergrund und Charakter, dem ihr im Spiel 
begegnet, ist handgezeichnet und animiert. Mit zeitwei-
se über 25 Animatoren im Projekt ist “Die Säulen der 
Erde” damit das animationsreichste Spiel, das Daedalic 
bis heute entwickelt hat. Auch bei der Vertonung hat der 
Entwickler keine Mühen gescheut: In der englischen Ver-
sion des Spiels vertont Ken Follett sogar höchstpersön-
lich den Kantor, während in der deutschen Fassung der 
YouTuber Gronkh dem Charakter seine unnachahmbare 
Stimme leiht.

Wie werdet ihr die Geschichte spielen? Erlebt die 
düstere Geschichte von Kingsbridge durch die Augen 
von Jack, Aliena und Philip. Das erste von insgesamt drei 
Büchern mit jeweils sieben Kapiteln erscheint am 15. Au-
gust. Zwei weitere werden in kürzester Zeit folgen und die 
Schicksale der drei Protagonisten weiterschreiben. Falls 
ihr die Zwischenzeit sinnvoll überbrücken wollt: Am 12. 
September führt Ken Follett mit seinem neuen Roman 
„Das Fundament der Ewigkeit“ die Kingsbridge-Saga fort.

Bereits im Handel erhältlich für PC, 
PS4 und Xbox One, ab 12 Jahren,
www.the-pillars-of-the-earth-game.com

Trailer zur 
Videospiel-
adaption 

„Die Säulen 
der Erde“

Die Säulen der Erde_02.indd   2-3 07.08.17   14:50

Schärfer und schneller denn je!

Wie wär’s: „Deus Ex: Mankind Divided“ mit höherer 
Aufl ösung, optimierter Kantenglättung, hinzuge-
fügten Oberfl ächenspiegelungen und zusätz-

lichen Lichteffekten? Oder: „Rise Of The Tomb Raider“ in 
drei Grafi kmodi für 1080p mit 60 fps, 1080p mit 30 fps 
und zusätzlichen Effekten oder 4K mit 30 fps? Und wie 
kämen „Uncharted 4: A Thief‘s End“ und „Call Of Duty: 
Infi nite Warfare“ in 4K-Aufl ösung, mit diversen grafi schen 
Verbesserungen und mehr Gaming-Power durch eine 
leistungsstärkere Performance?

Was sich fast noch wie eine Zukunftsvision anhört, 
ist seit dem 10. November bereits Wirklichkeit! Denn an 
diesem Tag wurde das PlayStation4 Pro-System veröf-
fentlicht, dessen innovative Technologie die schnellste, 
schärfste und fl üssigste Gaming-Erfahrung aller Zeiten 
bietet. Die zusätzliche Power von PS4 Pro ermöglicht 
eine Spielumgebung mit beinahe greifbaren Grafi ken, 
unglaublich authentischen Details sowie schnelleren und 
stabileren Bildfrequenzen. Die Darstellung der Action gerät 

dadurch noch rasanter und sorgt für ebenso nahtlose wie 
kristallklare Bewegungsabläufe. Damit wird das Gaming 
vom neuen High-End-Modell des weltweit erfolgreichsten 
Konsolensystems auf die nächste Stufe katapultiert.

Um dabei die optische Leistungsfähigkeit vollends ge-
nießen zu können, ist natürlich ein 4K-Fernseher angesagt. 
Aber auch auf einem „normalen“ HD-Fernseher (720p, 
1080i, 1080p) sorgt PS4 Pro für ein deutlich besseres 
Spielerlebnis.

Ebenso gilt dies selbstverständlich für alle anderen 
Entertainment-Inhalte, die via Stream in 4K-Qualität ange-
boten werden. Von Netfl ix, YouTube und vielen anderen sind 
in Kürze entsprechende Apps erhältlich, die durch automa-
tisches Upscaling die stets bestmögliche Bildqualität bieten.

Für alle Spieler eröffnet sich durch diese neue, zu-
sätzliche Plattform die Option, sich innerhalb der PS4-
Familie das passende Modell gemäß der individuellen 
Bedürfnisse auswählen zu können. Dabei ist entscheidend, 
dass alle PS4-Modelle miteinander kompatibel sind. Das 

gilt sowohl für die identische Benutzeroberfl äche und die 
Online-Community bei Multiplayer-Spielen als auch für die 
Netzwerkdienste, für das Anschließen von PlayStation VR 
und das Übertragen von gespeicherten Spielen, Demos 
oder sonstigen Inhalten auf die riesige 1 TB-Festplatte des 
PS4 Pro-Systems.

Wichtig ist natürlich auch, dass alle bisher veröf-
fentlichten PS4-Games (und alle zukünftigen) ebenso 
vollständig wie perfekt auf PS4 Pro laufen. Entsprechend 
sind auch keine Exklusivtitel für PS4 Pro vorgesehen. Alle 
ab dem 10. November neu veröffentlichten PS4-Titel aber 
können die Fähigkeiten von PS4 Pro sofort nutzen – wo-
bei es bei einigen dafür ein herunterladbares Update gibt. 
Auf die gleiche Weise werden bereits erschienene Titel fi t 
gemacht. Los geht’s mit „The Last Of Us Remastered”, 
„Infamous Second Son“, „Mittelerde: Mordors Schatten” 
und natürlich „Uncharted 4: A Thief’s End” sowie „Deus 
Ex: Mankind Divided“. Wie gesagt: Die brillante Zukunft 
hat längst begonnen …

HARDWARE  |  Die stärkste Konsole der Welt wird noch stärker: Das High-End-Modell 
PlayStation4 Pro bietet Gamern und Entertainment-Fans mehr Schärfe, mehr Details 
und mehr Speed

Bereits im Handel erhältlich 
www.playstation.com/de

Wie wär’s: „Deus Ex: Mankind Divided“ mit höherer dadurch noch rasanter und sorgt für ebenso nahtlose wie gilt sowohl für die identische Benutzeroberfl äche und die 

Bereits im Handel erhältlich 
www.playstation.com/de

KinoNews_12_16_0004.indd   1 16.11.16   14:04

ADVERTORIALS / NATIVE ADVERTISING

 51.750,-
 28.175,-
 17.250,-
 11.500,-
 18.625,-

Kombinieren Sie Ihre 
Advertorials und Native Ads 

jetzt mit klassischen ANZEIGEN 
und mit den crossmedialen 

Leistungen der KINO NEWS-
Medien für ONLINE, MOBIL 

und TV. Wir erstellen Ihnen gern 
attraktive Kombi-Angebote.

SPIEL | Mit ihren rabenschwarzen Rätselgeschichten sind die black stories absoluter Kult!

Rabenschwarzer Rätselspaß

Warum kostet Martins Liebe zu Superhelden 
seinen Vater Burt eine Menge Geld und zwei 
Schneidezähne? Das ist eines der 50 brandneu-

en Rätsel der black stories Superheroes Edition – wie alle 
Kartensets der Kultserie natürlich mit der typisch schrä-
gen, garantiert makabren black stories-Note.

Bei den black stories ist morbide Fantasie ge-
fragt: Wer stellt die geschicktesten Fragen, wer 
hat die besten und verrücktesten Ideen, wer 
kommt als erster auf die Lösung der raben-
schwarzen Rätsel?

Die black stories machen süchtig und 
so gibt es mittlerweile neben den klas-
sischen black stories 1-13 weitere 23 Kar-
tensets zu den verschiedensten Themen 
– teilweise auch mit realen Geschichten,
wie z.B. die „Funny Death Edition“.

Auf der Website www.black-stories.de
und auf der Facebook-Fanpage erfahren 
die inzwischen über 11.000 black stories-
Freunde alles über die Entstehung der 
black stories, können live Fälle enträtseln 

und dürfen sogar selbst neue black stories erfi nden. 
Außerdem gibt es dort natürlich immer die aktuellsten 
Infos zu den neuesten black stories-Ausgaben.

Entdecke 
black stories online:www.black-stories.de

• Gemeinsam ein Lied einstudieren
• Mordfälle aufklären
• Auf dem Kopf stehen und lachen

Was müssen die Spieler hier tun?

Seit wenigen Tagen ist auch das neue Spiel 
black stories investigation – kurz BSI – im Handel.

Einsendeschluss ist der 10. November 2017. Eine Barauszahlung der 
Preise ist nicht möglich. Die Gewinner werden schriftlich oder telefonisch 
benachrichtigt. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

10x BLACK STORIES INVESTIGATION 
ZU GEWINNEN!

black stories 
50 rabenschwarze Rätsel
€ 9,95 (unverbindliche Preisempfehlung)
moses. Verlag
www.moses-verlag.de
    /BlackStories.offi zielle.Fanpage

NEU

Jetzt QR-Code scannen und am
Gewinnspiel teilnehmen!
Alternativ auch direkt im 

Internet teilnehmen unter: 
www.kinonews.de
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Erst im Januar 2015 wurde „Girl On The 
Train“ in den USA, Großbritannien und ei-
nigen weiteren Ländern veröffentlicht. Nur 

fünf Monate später waren weltweit bereits mehr 
als drei Millionen Exemplare des ebenso span-
nenden wie mitreißend geschriebenen Romans 
verkauft worden. Mittlerweile sind es sogar 
schon sieben Millionen Exemplare, von denen 
500.000 Stück an begeisterte Leser in Deutsch-
land gingen. Das Thriller-Meisterwerk von Paula 
Hawkins führte zudem wochenlang die Best-
sellerliste der „New York Times“ an und nahm 
auch Top-Platzierungen in Belgien, Schweden, 
Großbritannien, Kanada und Australien sowie 
in Deutschland ein. Inzwischen wurde „Girl On 
The Train“ in 45 Ländern veröffentlicht und gilt 
als der bisher am schnellsten verkaufte Roman 
für Erwachsene. 

In Hollywood hatte man schon früh geahnt, 
dass diese höchst dramatische, doppelbödige 
Story Millionen Menschen würde fesseln kön-
nen, und sich noch vor der Erstveröffentlichung 
die Filmrechte gesichert. Mit der stets beein-
druckenden Emily Blunt in der Titelrolle läuft die 
packende Verfi lmung des Erfolgsromans nun am 
27. Oktober in unseren Kinos an.

Autorin Paula Hawkins – die in Simbabwe
aufwuchs, 1989 nach London zog und dort 15 
Jahre als Journalistin arbeitete, bevor sie mit 
dem Schreiben von Romanen begann – erzählt 
in „Girl On The Train“ die ungewöhnliche Ge-
schichte der frisch geschiedenen Rachel. Jeden 
Morgen ist sie mit dem Pendlerzug unterwegs 
zur Arbeit in die Londoner City. Während der 
eintönigen Fahrt gibt sie sich Tagträumen hin 
und malt sich darin das Leben in einer glück-
lichen Beziehung aus, um ihren Schmerz über 
die Trennung zu verwinden. Wenn der Zug dann 
allmorgentlich an der gleichen Stelle einen Stopp 
einlegt, beobachtet Rachel die Menschen in ih-
ren Gärten und Häusern. Besonders ein junges 
Paar, das sie insgeheim Jess und Jason nennt, 
hat dabei ihr Interesse geweckt. Das Leben der 
beiden scheint perfekt und so zu sein, wie Rachel 
sich das ihre wünscht – bis sie eines Morgens 
etwas Schockierendes beobachtet. Als sie kurz 
darauf in der Zeitung ein Bild der jungen Frau 
sieht und von deren Verschwinden liest, wendet 
sich Rachel an die Polizei. Doch was zunächst 
so eindeutig erschien, entwickelt sich zusehends 
zu einer unheilvollen Verkettung von Wunschvor-
stellungen, falschen Entscheidungen und drama-
tischen Wendungen, die Rachel an den Rand des 
Wahnsinns treiben.

Anlässlich des Kinostarts der Verfi lmung 
erscheint „Girl On The Train“ am 3. Oktober in 
einer Neuaufl age als Buch zum Film. Zudem ist 
der Roman als eBook sowie als Hörbuchfassung 
– gelesen von Britta Steffenhagen, Rike Schmid
und Christiane Marx – erhältlich.

www.blanvalet.de

Glaubst du, was du siehst?
BUCH  |  Kein anderer Thriller hat die Leser in den vergangenen Monaten weltweit 
so sehr fesseln können wie Girl On The Train von Paula Hawkins. Jetzt kommt der 
Bestseller mit Emily Blunt in der Hauptrolle ins Kino.

Der Roman zum Kinofi lm
Paperback, Klappenbroschur

448 Seiten, 
€ 12,99 [D] / € 13,40 [A] / 

CHF 17,90* 
ISBN: 978-3-7645-0601-8 

Erscheint am 3.10.2016 

(*empf. VK-Preis)
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Ach du dicke Torte!

Im sonst so beschaulichen Mullewapp herrscht große 
Aufregung: Morgen ist Waldemars Geburtstag und 
alle Hoftiere sind emsig mit den Vorbereitungen für 

eine große Feier beschäftigt. Sogar eine besonders 
schokoladig-sahnige Erdbeertorte wird gebacken – und 
Leckermäulchen Waldemar kann sich kaum zurück-
halten, schon mal ein Stück davon zu kosten. Um ihm 
das Warten etwas zu erleichtern, beschließen Johnny 
Mauser und Franz von Hahn, ihren besten Freund zu 
einer Fahrradtour einzuladen. Doch dabei treffen die 
drei Freunde auf das hinterlistige Wildschwein Horst 
von Borst, das mit Hilfe seiner Bande einen Unfall vor-
täuscht. So bringen ihn die Freunde nach Mullewapp, 
damit er dort genesen kann. In Wirklichkeit aber hat das 

fi ese Wildschwein es auf all die Geburtstagsleckereien 
abgesehen. Schnell gelingt es ihm, mit seinen Lügen-
geschichten das Vertrauen der anderen Tiere zu gewin-
nen. Einzig der kluge Johnny hegt einen Verdacht, hält 
sich aus Mangel an Beweisen aber noch zurück. Das 
hätte er mal lieber nicht getan. Denn Horst von Borst 
legt die drei Freunde mit einem gemeinen Trick rein und 
schickt sie auf eine besonders abenteuerliche Tour, die 
sie weit von Zuhause wegführt. Jetzt kommt es darauf 
an, dass Johnny, Franz und Waldemar mehr denn je 
zusammenhalten, um zurück nach Mullewapp zu gelan-
gen und die Wildschweinbande zu verjagen.
 Die drei Freunde Johnny Mauser, Franz von Hahn 
und der dicke Waldemar kommen auf die große Kino-

leinwand – in 2D und 3D! Nach Vorlage der beliebten 
Kinderbücher von Helme Heine entstand dabei ein 
ebenso spannendes wie lustiges Animationsabenteuer 
mit den Stimmen von „Tatort“-Kommissar Axel Prahl als 
Waldemar sowie den Comedians Ralf Schmitz als John-
ny, Michael Kessler als Franz, Carolin Kebekus als Chef-
Henne Marilyn und Christian Ulmen als surfendem Biber 
Benny Blauholz. Der Film hat das Prädikat „besonders 
wertvoll“ erhalten und ist ein Spaß für die ganze Familie. 
Also: Auf zur lustigsten Geburtstagsparty des Jahres!

www.kinonews.de 09

KINO  |   Mit Mullewapp – Eine schöne Schweinerei 
kommt die lustigste Tortenschlacht des Sommers 

als liebevolles 3D-Abenteuer auf die große Leinwand

Ab 14. Juli im Kino
ohne Altersbeschränkung, 79 Min.
www.mullewapp-fi lm.de

Können die drei 
Freunde das 
Geburtstagfest 
retten? Trailer:

Gemeinsam schaffen wir es!

Eigentlich ist dieses alte Fahrrad viel zu groß für die 
drei Freunde. Doch gemeinsam sind Johnny Mauser, 
Franz von Hahn und der dicke Waldemar unschlag-

bar. So hockt Franz auf dem Lenker und steuert, während 
Waldemar auf der rechten Fußpedale für Schwung und 
Johnny Mauser auf der linken fürs Gleichgewicht sorgt. 
Fahrrad fahren ist für die drei Freunde das Größte. Dabei 
können sie nicht nur die Gegend rund um ihr Zuhause, 
den Hof Mullewaap, erkunden, sondern auch richtig gut 
nachdenken. Denn für die spannenden Abenteuer und die 
aufregenden Kriminalfälle, mit denen 
es die drei Freunde zu tun bekom-
men, ist Nachdenken das Wichtigste. 
Neben der Freundschaft …

„Freunde“, Helme Heines Kin-
derbuch um die drei tierischen Helden 
Johnny Mauser, Franz von Hahn und 
den dicken Waldemar, ist längst ein 
Klassiker. In 35 Sprachen übersetzt, 
als Zeichentrickkurzfi lme ins TV ge-

bracht und nun erneut als großer Animationsfi lm auf der 
großen Kinoleinwand zu erleben („Mullewapp – Eine schö-
ne Schweinerei“ startet am 21. Juli), begeistern Heines 
feinsinnige Geschichten um Freundschaft und Zusammen-
halt die jüngste Leserschaft ebenso wie deren Eltern. 

So brauchen auch die „Kriminalfälle für Freunde“ keine 
große Action. Viel mehr verfügen sie über intelligent insze-
nierte Handlungen, tolle Dialoge mit feinem Humor und vor 
allem über die sehr liebenswerten (Tier-)Charaktere. Dass 
diese guten Freunde gemeinsam unschlagbar sind, ergibt 
sich dann am Ende jeder Kurzgeschichte wie von selbst.

„Und was machen wir jetzt?“, grunzte der dicke Wal-
demar. „Gute Frage“, antwortete Johnny Mauser. „Lasst 
uns ein wenig Fahrrad fahren“, schlug Franz vor. Und so 
sind die drei Freunde wieder unterwegs zu 
neuen Abenteuern …
 

BUCH  |  Parallel zum Mullewapp-Kinofilm gibt es neben dem Klassiker Freunde jetzt mit 
Kriminalfälle für Freunde neue Abenteuer der drei unsterblichen Bilderbuchhelden

www.beltz.de

Kriminalfälle für Freunde
Geschichten aus Mullewapp

Taschenbuch, broschiert
192 Seiten

ISBN:978-3-407-74641-2
ab 6 Jahren 

€ 9,95

Freunde
Buch, gebunden
32 Seiten
ISBN:978-3-407-77024-0
ab 4 Jahren 
€ 13,95

KinoNews_07_16_0009.indd   1 15.06.16   17:59
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Dieses Smartphone wird der nächste Trendsetter!

Einmal mehr überzeugt die französische Smartphone-
Schmiede Wiko mit einem ebenso technisch ausge-
reiften wie elegant designten Gerät: dem Jerry! 
Schon die erste Begegnung mit dem großen, hoch-

wertigen 5-Zoll-Bildschirm (12,7 cm) sorgt für ein gänzlich 
neues und höchst komfortables Multimediaerlebnis. Denn 
mittels der IPS-Technologie liefert das Display stets eine 
knackig scharfe Bilddarstellung und eine perfekte Lesbar-
keit aus jedem Blickwinkel. 

Dazu sorgt ein 4-Kern-Prozessor mit 1 GB RAM und 
16 GB Speicherplatz (erweiterbar um bis zu 64 GB via 
Micro SD) für einen reibungslosen Betrieb – und das unter 
Einsatz der neuesten Android-Version: Marshmallow 6.0 
gewährt den Zugriff auf mehr als 1,6 Millionen verrückte, 
raffi nierte und extrem nützliche Apps. 

Nicht minder beeindruckend ist die umfassende 
Funktionsvielfalt der 5-MP-Hauptkamera. Über den Profi -
Modus lassen sich verschiedenste Einstellungen anpas-
sen, während die schnelle Linse selbst bei schlechten 
Lichtverhältnissen zahlreiche Belichtungsoptionen und 
großartige Bilddetails bietet. Zudem sorgt die 2-MP-Front-
kamera dank der Weitwinkelfunktion und dem Display-
Blitz für Riesenspaß beim Schießen von Selfi es – auch bei 
schwacher Beleuchtung.

Last but not least erweist sich das Jerry im super-
schicken Metall-Design mit erfrischenden Farbentönen als 
DER Trendsetter unter den aktuellen Smartphones. Durch 
seine knalligen Farbkombinationen und dem fi ligranen 
Rahmen mit bunter Außenlinie in Orange/Space-Grau, 
Pink/Silber, Türkis/Silber oder klassischem Schwarz ist 

das Jerry-Gehäuse ein echter Hingucker. Wer also absolut 
„trendy“ sein will, kommt am Jerry nicht vorbei …

MOBILE  |  Wikos Jerry begeistert mit frischem Look, tollem 5-Zoll-Display und Top-Technik

www.wikomobile.com

Be Careful 
Who You 

Click With …

Sei vorsichtig, was Du teilst
DVD & BLU-RAY  |  Das Grauen beginnt im Netz. Mit seinem Cyber-Schocker Unfriend 
landet Regisseur Simon Verhoeven einen spannenden Horror-Hit!

Ab 23. Juni auf 
DVD, Blu-ray und 
Digital erhältlich 
89 Min. (DVD), 
92 Min.(Blu-ray)
ab 16 Jahren

College-Studentin Laura (Alycia Debnam-Carey) hält ihre 
Facebook-Freunde mit Bildern und Videos immer auf 
dem Laufenden. Eines Tages schickt ihr die schüchterne 

Marina (Liesl Ahlers) eine Freundschaftsanfrage. Sie nimmt 
an. Diese Entscheidung wird sie noch bitter bereuen, denn 
Marina folgt ihr auf Schritt und Tritt und stalkt sie auch im Netz. 
Als ihr das Mädchen immer unheimlicher wird, klickt Laura auf 
„Unfriend“. Doch damit geht der Horror erst richtig los! Marina 
bringt sich um und fi lmt das Ganze mit ihrer Webcam. Auf 
mysteriöse Weise erscheint das grausame Video auf Lauras 
Timeline. Die Uni suspendiert sie daraufhin und ihre Freunde, 
wenden sich nach und nach von ihr ab. Laura plagen schreck-
liche Alpträume und Visionen, denn hinter der Sache steckt 
mehr als nur eine verrückte Stalkerin. Es geht um schwarze 

Magie. Die Letzten, die noch zu Laura halten, schweben in 
höchster Gefahr. Einer nach dem anderen fällt dem schreck-
lichen Fluch zum Opfer und stirbt einen grausamen Tod. Denn 
Laura soll erfahren wie es ist, ganz allein zu sein …  

Nie war eine Facebook-Freundschaft so tödlich wie in 
„Unfriend“. Der mysteriösen Gefahr aus dem Netz stellen 
sich die Newcomer Alycia Debnam-Carey („Fear The Walking 
Dead“), Brit Morgan, William Moseley („The Royals“), Connor 
Paolo und Sean Marquette. Regisseur Simon Verhoeven ist 
eigentlich eher für romantische Komödien wie „Männerher-
zen“ bekannt, doch gleich sein erster Horrorfi lm lässt das 
Adrenalin ins Blut schießen, wenn wahre Albtraumgestalten 
Laura und ihre Freunde heimsuchen. Als Extras können auf 
DVD & Blu-ray ein Making-of und ein Trailer überzeugen.

KinoNews_06_16_0014.indd   1 17.05.16   17:36

Einklinker-
Leiste 
Plakat

€ 12.000,-

Einklinker 

Titelseite 

oder Plakat

€ 3.000,-



ANZEIGENFORMATE & DRUCKSPEZIFIKATIONEN
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1/3 Seite hoch
Satzspiegel: 65 x 278 mm

1/2 Seite hoch
Satzspiegel: 95 x 278 mm

1/3 Seite quer
Satzspiegel: 200 x 86 mm

1/3 Seite block
Satzspiegel: 132 x 134 mm

1/2 Seite quer
Satzspiegel: 200 x 134 mm

1/4 Seite block
Satzspiegel: 95 x 134 mm

2/1 Seite
Satzspiegel: 415 x 282 mm

Heftformat:
Satzspiegel:
Beschnitt:
Druckverfahren:
Farbprofil:
Papier:

Verarbeitung:
Datenformate:
Anlieferung:

215 mm x 297 mm
200 mm x 282 mm
kein Beschnitt möglich
Rollenoffset
PSO-INP Paper (ECI)
55 g/m² Zeitungspapier aufgebessert 
Holmen XLNT
Klammerheftung
InDesign, Photoshop, CMYK, 300 dpi
FTP, WeTransfer, E-mail1/1 Seite

Satzspiegel: 200 x 282 mm
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TERMINE

27.12.2017

30.01.2018

27.02.2018

27.03.2018

27.04.2018

29.05.2018

27.06.2018

31.07.2018

28.08.2018

27.09.2018

29.10.2018

27.11.2018

01.02.2018

01.03.2018

01.04.2018

01.05.2018

01.06.2018

01.07.2018

01.08.2018

01.09.2018

01.10.2018

01.11.2018

01.12.2018

01.01.2019

Februar

März

April

Mai

Juni

Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

Januar

02/2018

03/2018

04/2018

05/2018

06/2018

07/2018

08/2018

09/2018

10/2018

11/2018

12/2018

01/2019

09.01.2018

08.02.2018

09.03.2018

09.04.2018

08.05.2018

08.06.2018

09.07.2018

08.08.2018

07.09.2018

08.10.2018

08.11.2018

07.12.2018

AUSGABE MONAT
ERSTVER-

ÖFFEN-
TLICHUNG

ANZEIGEN-
SCHLUSS

DU-
SCHLUSS
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QR Code scannen 
und die KINO NEWS 
als E-Paper lesen

.de

AB 24. AUGUST NUR IM KINO
AUCH IN 3D

www.kinonews.de

08/17

QR Code scannen 
und die KINO NEWS 

als E-Paper lesen

KINO NEWS PLAKAT – IHRE INSTORE-PRÄSENZ!

 Mit Ihrem Motiv auf dem KINO NEWS-
Plakat im Großformat A1 erzielen Sie 
1A-Aufmerksamkeitswerte bei den 
Gästen von McDonald’s.

 Präsenz bei täglich 
mehr als 2,7 Millionen* 
Besuchern der 
Restaurants von 
McDonald‘s Deutschland.

 Pro Monat werden so 
über 82,16 Millionen 
Gäste erreicht.

 Das Plakat ist zentral 
in 1.312 Restaurants 
platziert und dient 
als Eyecatcher für 
die KINO NEWS.

09T-M-MEDIA.DE

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
* Quelle: McDonald‘s Deutschland 
Geschäftsbericht 2016

Plakat Einklinker (S): € 3.000,- 
(82,5mm x 117mm)

Plakat Einklinker-Leiste (M): € 9.000,- 
(357mm x 117mm)

Plakat Einklinker-Leiste (L): € 12.000,- 
(594mm x 141mm)

Plakat Hauptmotiv
€ 51.750,-

(594mm x 700mm)
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 Endformat: 594mm x 841mm (DIN A1)

 Hauptmotiv: 594mm x 700mm
 Einklinker-Leiste (L): 594mm x 141mm
 Einklinker-Leiste (M): 357mm x 117mm
 Einklinker (S): 82,5mm x 117mm

 Der Sicherheitsabstand beträgt 17mm (z) 

 Die Beschnittzugabe beträgt 3mm (x) 

 Der KINO NEWS-Schriftzug wird von 
T+M integriert.

 Offene Motiv-Datei für die Erstellung 
erwünscht (INDD, PSD, PSB)

 Farbprofil: ISO Coated v3

594 mm (Endformat)
600 mm (Datenformat)
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KINONEWS.DE UND MOBIL.KINONEWS.DE

 GRATIS-INTEGRATION: 
Ihr Print-Advertorial wird 
gratis übernommen und 
Ihr Content-Marketing kann 
durch exklusive PREMIUM-
INTEGRATION prominent 
erweitert werden.

 KINONEWS.DE bietet 
zudem umfangreiche 
Möglichkeiten für beliebte 
Gewinnspiele.

 Die QR-CODES in der 
KINO NEWS führen direkt 
zu den Bewegtbild-Inhalten 
oder zu Ihrer eigenen 
Content-Seite.

04 .de

KINO | Ponyville ist in Gefahr! In MY LITTLE PONY – DER FILM versuchen die 
Einhörner Twilight Sparkle und Rarity gemeinsam mit ihren Pony-Freundinnen 
ihre Heimat Equestria zu schützen und erleben dabei spannende Abenteuer.

Sie kommen endlich ins Kino!

Seit mehr als dreißig Jahren verbreiten die Einhörner 
und Ponys aus dem „My Little Pony“-Stall ihre einzig-
artige Botschaft: Egal wie bunt und außergewöhnlich 

man sein mag – mit echter Freundschaft lässt sich alles
erreichen. Und frei nach diesem Motto versuchen Pinkie 
Pie, Rainbow Dash und Co. ihre Heimat Ponyville vor dem 
mächtigen Sturmkönig und seiner Truppenkommandantin 
Tempest Shadow zu beschützen, die den Prinzessinnen all 
ihre magischen Fähigkeiten rauben wollen.

Prinzessin Twilight Sparkle steckt mitten in den 
Vorbereitungen für das große Freundschaftsfestival, als 
Sturmkönig und Tempest Shadow mit einem hinterlistigen 
Plan in Ponyville einfallen. Tempest war einst selbst 
Bewohnerin des Königreichs Equestria, verlor 
als Kind jedoch ihr magisches Horn und da-
mit den Glauben an die Macht der Freund-
schaft. Um ihre Zauberkraft zurückzu-
gewinnen, kämpft sie an der Seite des 
Sturmkönigs. Der finstere Widersacher 
will den Prinzessinnen ihre Magie rauben. 
Doch den Freundinnen gelingt die Flucht 
und sie versuchen, Hilfe zu holen. Es 
bleibt ihnen nicht viel Zeit, denn Tempest 
ist den Ponys und Einhörnern dicht auf 
den Fersen. Auf ihrer Reise geraten 
unsere Helden in viele abenteuer-

liche Situationen. Sie fliegen mit dem Luftschiff von Käpt’n 
Celaenos schrägen Vögeln und entdecken das glitzernde 
Unterwasserkönigreich Seaquestria. Zudem müssen Sie 
sich mit dem zwielichtigen Kater Capper herumschlagen, 
der nur schwer zu durchschauen ist. Wird er sie verraten 
oder kann er die Freundinnen sogar dabei unterstützen 

Hilfe zu finden und schließlich das ge-
samte Königreich zu retten?

„My Little Pony – Der Film“ 
ist ein Glücksfall für alle 

Fans der bunten und 
glitzernden Ponys 
und Einhörner. 
Nach sieben 

Staffeln gelingt unseren Lieblingsponys der Sprung vom 
Bildschirm auf die große Leinwand. Regisseur Jayson 
Thiessen lässt die Einhörner Twilight Sparkle und Rarity 
sowie ihre Pony-Freundinnen Fluttershy, Applejack, 
Rainbow Dash und Pinkie Pie hierbei erstmals in die 
weite Welt hinausgaloppieren. Die magische Story voller 
spannender Abenteuer ist garniert mit mitreißenden 
Musikeinlagen und jeder Menge neuer Figuren – und 
natürlich ganz viel Humor.

Magische 
Momente mit 

„My Little 
Pony – Der 
Film“ im 
Trailer

Ab 5. Oktober im Kino, ab 0 Jahren, ca. 89 Min.
www.mylittlepony-derfilm.de

KinoNews_10_17_0004.indd   1 18.09.17   12:01
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Integration 
Ihres Print-Advertorials 
bei KINONEWS.DE und 
MOBIL.KINONEWS.DE

LEISTUNGSWERTE

3.500.000

236.000

SEITENAUFRUFE (PIS)

UNIQUE USERS

T-M-MEDIA.DE

 PREMIUM-INTEGRATION mit Platzierung auf
der Startseite, den Rubrik-Highlights, Banner-
Schaltung, Newsletter und Facebook-Post.

Pro Woche:
€ 1.197,-

Pro Monat:
€ 3.990,-

MOBIL.KINONEWS.de
KINONEWS.de

Alle Preise sind AE-fähig und zzgl. MwSt.



INS BILD GESETZT – MIT

 Wir produzieren die Bewegtbild-Ergänzung für Ihr 
KINO NEWS-Thema und bringen Sie ins Fernsehen – 
natürlich auch zur Nutzung im Internet oder am POS.

 Hochwertige Entertainment-Inhalte bieten das ideale 
Sendeumfeld für Produkt- und Imagefilme oder 
Anwendungs-Videos von Markenartiklern.

 Die Erstausstrahlung erfolgt zur Prime Time, zuzüglich 
zahlreicher Wiederholungstermine.

 Wöchentlich mehr als 250 Ausstrahlungen 
bei bis zu 22 Lokal-, Regional- und 
Ballungsraumsendern.

 Reichweite: wöchentlich mindestens 
1.1 Millionen Zuschauer 
(„Seher gestern“).

Redaktioneller 3-Minüter schon
ab € 4.900,- *
(inkl. Produktion und Schaltung)

Ausstrahlung u. a.
bei Hamburg 1,
TV Berlin, 
Potsdam TV,
Rhein-Neckar-
Fernsehen

* zzgl. MwSt.

Die zur TV-Ausstrahlung produzierten, redaktionellen Beiträge können Sie auch auf Ihrer Website oder am POS einsetzen!

KINO NEWS TV

12T-M-MEDIA.DE
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22297 Hamburg
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Zahlungsbedingungen:
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Druck:
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23556 Lübeck

AGB: 
Unsere allgemeinen 
Geschäftsbedingungen 
finden Sie unter: 
www.t-m-media.de
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